
　 身 の 回 り 品 　 家　庭　用　品 　   雑　　　　貨    食　　料　　品    飲食・サービス      そ　の　他 合 計

販売額 前年比 販売額 前年比 販売額 前年比 販売額 前年比 販売額 前年比 販売額 前年比 販売額 前年比 販売額 前年比

平成23年6月 154,470 △ 3.9 46,338   8.5 19,010   △ 0.9 86,699   1.0 266,697 △ 1.9 62,158   3.8 55,923   35.3 691,295 1.4

7月 167,365 0.9 50,320   8.7 21,614   19.2 92,755   2.7 263,243 △ 1.2 65,056   9.4 54,641   23.7 714,994 3.5

8月 129,654 1.3 43,646   5.0 19,454   △ 4.0 94,588   3.3 271,011 △ 2.7 69,808   4.3 69,515   36.0 697,676 2.9

9月 123,197 △ 3.6 39,507   △ 2.5 15,730   △ 21.9 82,878   △ 3.1 262,637 △ 3.4 64,004   4.5 51,940   7.5 639,893 △ 2.3

10月 168,459 3.6 43,915   2.7 17,985   0.2 83,745   △ 2.1 252,955 △ 2.6 58,905   4.7 57,823   29.1 683,787 2.1

11月 171,671 △ 1.4 45,372   3.4 21,434   11.0 88,943   △ 0.9 260,034 △ 3.2 49,822   △ 13.6 69,488   62.1 706,764 1.5

12月 182,900 6.0 54,576   0.7 24,145   8.1 111,565 △ 3.6 285,848 △ 0.9 59,960   △ 5.0 58,878   42.7 777,872 2.7

平成24年1月 220,868 4.8 55,525   2.0 22,424   △ 20.9 111,351 △ 26.2 318,551 1.3 66,483   2.1 62,562   32.5 857,764 △ 1.5

2月 123,644 △ 1.3 37,217   △ 0.9 17,720   7.9 82,571   △ 4.1 268,028 △ 2.7 53,598   △ 16.5 45,305   20.6 628,083 △ 2.3

　　　　　　　　3月 158,818 18.0 43,315   7.9 13,728   △ 3.0 92,202   8.3 258,766 △ 0.8 66,907   12.8 60,483   60.8 694,219 9.9

　　　　　　　　4月 155,019 △ 1.7 42,387   △ 18.6 16,294   △ 5.6 89,124   △ 0.2 253,119 △ 4.5 56,840   △ 7.6 55,258   △ 2.4 668,041 △ 4.5

5月 159,243 9.4 44,301   4.6 18,678   0.6 91,203   5.7 261,511 △ 1.4 66,966   8.2 57,997   4.8 699,899 2.6

6月 149,958 △ 2.9 43,460   △ 6.2 17,968   △ 6.1 85,495   △ 1.5 268,881 △ 0.9 63,518   1.4 53,164   △ 5.3 682,444 △ 2.1

　　　 　2．前年比の単位は％(△はマイナス)。
　　　　 3．調査対象事業所の異動があるため、前年同月との単純比較とはしていません。

 【注】　1．販売額の単位は万円。

岡崎市内大型店販売動向調査結果〔１7店舗〕  （平成２４年６月分）

 
岡崎市内の主要百貨店・スーパー１７店を対象とした「大型店販売動向調
査」の平成２４年６月分の調査結果がまとまった。
それによると、販売総額は６８億２，４４４万円、対前年同月比では2.1％減
となった。
　今回の調査では「衣料品」は2.9％減、「身の回り品」は6.2％減、「家庭用
品」は6.1％減、「雑貨」は1.5％減、「食料品」は0.9％減、「飲食・ｻｰﾋﾞｽ」は
1.4％増、「その他」は5.3％減となった。
　６月の天候は気温が上がらず、平均気温は２１℃と昨年より２℃低い結
果となった。「夏日」は昨年１０日あったが、今年はゼロであった。
　「衣料品」と「身の回り品」については,天候の不順を考慮して、セール期
間の開始を遅くしているため、販売額減少となったと推測される。
　家電製品が含まれる「家庭用品」では、昨年の地上デジタル放送移行に
伴う、駆け込み需要の反動や、節電グッズの反動で不調となったと思われ
る。
 「食料品」に関しては、減少が５ヶ月続いているが、減少の度合は徐々に
縮まりつつある。しかし、天候による相場の変動から単価が伸びず、減少し
たと思われる。
　「飲食・ｻｰﾋﾞｽ」については、昨年の震災以降の自粛ムードからの反動と
考えられるが、一服感が伺われる。

　 衣　　料　　品

対前年同月比2.1％減。『地デジ』・『節電』特需反動見られる。

対前年同月比（合計）の推移
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